
KP60_Cleptomanicx_Ditch.indd   2 19.11.2008   13:51:48 Uhr

xxx

erschmitzt grinst die lustige 
Zitrone mit Flex Cap dem Toast 
zu. Nein, es war keine Malstunde 
im Kindergarten. Stefan Marx hat 
mal wieder mit feinster Feder 
Designs vom Stapel gelassen. 
Möwe, Zitrone und Toast sind 

ihre typischen Logos und stehen für einen ganz 
eigenen Hamburger Stil und Humor. 1991 gilt 
als Gründungsjahr der Company, als Pitt Feil 
sein erstes T-Shirt-Design verwirklichte. Sein 
kleptomanischer Arbeitskollege, damals in der 
Skateabteilung bei American Sports, war Inspira-
tion für den heutigen Brandnamen. Die Möwe, 
das Firmenlogo, tauchte erst zehn Jahre später 
auf und segelt mittlerweile europaweit über den 
Heimathafen Hamburg hinaus. 

Hanseatische Klabautermänner
Unbeirrt von Modephänomenen arbeiten sie ge-
zielt konträr zu aktuellen Trends. „Wir versuchen 
in erster Linie das zu machen, worauf wir Lust 
haben, und schauen dabei nicht auf den Markt, 
sondern der Markt soll auf uns schauen“, sagt Pitt 
Feil. Wahrscheinlich war es genau das, was die 
Branche überzeugt hat. Im Frühjahr 2008 explo-
dierte ihr Business und es zeichnete sich ab, dass 

es nach oben keine Grenzen gibt. Mittlerweile 
beliefern sie über 120 Kunden aus Deutschland, 
den Benelux-Ländern, Italien und der Schweiz 
und haben Jan Delay als treues Testimonial mit 
an Bord. Der Kreativkern besteht heute aus 
fünf Leuten, die für den Bereich Design und 
Fertigung zuständig sind. Insgesamt betreuen 
sie über 500 Artikel, produziert wird in Portugal, 
der Türkei und Asien. Das Kerngeschäft machen 
Oberteile wie der Hooded Stripe On, die Burner 
Jacke und die Logo-Shirts, die knapp 50 Prozent 
des Umsatzes bringen. Alle Produkte überzeu-
gen durch ihren individuellen Stil, ihre gute 
Qualität und ihr gutes Preis-Leistungs-Verhältnis.

Kombüsenkameradschaft
Als 2002 Stefan Marx, Feils langjähriger Freund, 
das Design übernahm, ging es mit der Company 
steil nach oben. Marx gilt in der Szene mittler-
weile als renommierter Streetart-Künstler und Il-
lustrator. Zusätzlich betreut er bei Cleptomanicx 
die Unterlinie The lousy living Company. Zweiter 
Herzensgenosse ist das Firmenmaskottchen 
Cäpitän Clepto der stets mit dem passenden 
Wortwitz für humorvolle Pressearbeit sorgt. Letz-
tes Glied, das den Kreis des Cleptomanicx-Uni-
versums schließt, ist das fünfköpfige Skateteam. 

Alles kommt aus einer Hand und ergibt in seiner 
Gesamtheit ein authentisches, rundes Bild, was 
Feil auch als Hauptbeweggrund für ihren heuti-
gen Erfolg sieht. „Ein Kunde schätzt eine Marke, 
wenn sie gut ist und wenn sie eine Geschichte 
hat. Unsere Kunden identifizieren sich mit Clep-
to und nutzen sie als Ausdruck ihrer Individua-
lität“, so Feil. So wie das Team mit dem Herzen 
hinter der Company steht, sind ihnen auch die 
Kunden stets treu geblieben. 
„Einer für Aale und Aale für einen.“ Der Claim für 
2009. Es ist bei Cleptomaicx das Jahr des Aals. 
(Bild: Skateteam trägt das Lousy Living Haus bei 
Regen). Wenn der Regen mal eine Skatesession 
sabotiert, wird die Zeit für spontane Shootings 
genutzt: das Cleptomanicx Skateteam.
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Weltmarke von 
der Waterkant 
Die frühen 90er-Jahre galten als Zeit des Umbruchs. Streetwear – eine Moderichtung, 
die nie Mode sein wollte – wurde plötzlich zu einer weltweiten Industrie. Der 34-jährige 
Hamburger Pitt Feil hat den glorreichen Sieg der Straßenmode miterlebt und ist heute 
mit Cleptomanicx bereit für den Aufstieg in die Champions League.
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CLEPTOMANICX GmbH & Co. KG
Budapester Straße 49
20359 Hamburg/Deutschland
www.cleptomanicx.de
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XVulput iusto exeril ipisl 
ut ad duipisi ssequisim 
veliquat. San eu feugiamcon 
volum nosto commy 
nonsendio odolor at. Duisci 
tie del do odit loborer ostrud 
modolute vulputat dolorpero 
dit adionsequat. Ut iniating 
ex euis.

XVulput iusto exeril 
ipisl ut ad duipisi 
ssequisim veliquat. 
San eu feugiamcon 
volum nosto commy 
nonsend


